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I. PRELIMINARII

Disciplina Teoria si practica industriilor culturale si creative abordeaza industriile culturale si
creative (ICC) ca domeniu interdisciplinar de cercetare situat la intersectia studiilor culturale,
economiei culturii, economiei creative, managementului artistic, antreprenoriatului, politicilor
culturale, proprietatii intelectuale si transformarii digitale.

La nivelul studiilor doctorale, disciplina urmareste analiza criticd si sistemicd a teoriilor,
conceptelor, modelelor si mecanismelor prin care creativitatea si resursele culturale sunt
transformate in bunuri, servicii si experiente generatoare de valoare culturala, simbolica, sociala
si economica. Sunt examinate raporturile dintre creatie, industrie, ecosistem, lant valoric, piata,
proprietate intelectuald, politici publice, tehnologie si dezvoltare.

Componenta aplicativa este orientatd spre analiza ecosistemelor si sectoarelor ICC,
evaluarea modelelor de organizare si valorificare economicad, interpretarea proceselor de creare—
producere—distribuire—consum, analiza politicilor si mecanismelor de dezvoltare, precum si
investigarea transformarilor determinate de digitalizare, platformizare si inteligenta artificiala.

Disciplina acorda o atentie distinctd dezvoltarii ICC in Republica Moldova si raportarii
sistemului national la modelele, politicile si practicile internationale.

I. SCOPUL DISCIPLINEI

Scopul disciplinei consta in dezvoltarea capacitatii doctorandului de a conceptualiza,
analiza critic, cerceta si interpreta sistemic industriile culturale si creative, prin integrarea
teoriilor si modelelor relevante cu analiza mecanismelor reale de functionare si dezvoltare a
sectorului cultural si creativ.

Disciplina urmareste formarea unei perspective stiintifice autonome asupra raporturilor
dintre culturd, creativitate, economie, proprietate intelectuala, tehnologie si politici publice si
valorificarea acesteia in cercetarea doctorala.

II1. OBIECTIVELE DISCIPLINEI

— sd analizeze critic geneza si evolutia teoriilor privind industria culturald, industriile culturale,
industriile creative si economia creativa;

— sa delimiteze si sd compare conceptele, paradigmele si modelele internationale de definire si
clasificare a ICC;

— sd interpreteze raporturile dintre valoarea culturald, simbolica, sociald si economica;

— sa analizeze mecanismele de transformare a resurselor culturale si creative in produse,
servicii i experiente;

— sa cerceteze structura, actorii si relatiile functionale ale ecosistemelor creative;

— sa analizeze lanturile valorice si procesele de creare, producere, distribuire, valorificare si
consum cultural;

— sd evalueze critic modele organizationale, economice si antreprenoriale specifice ICC;

— sa examineze rolul proprietatii intelectuale, finantdrii, politicilor culturale si guvernantei in
dezvoltarea ICC;



— sa evalueze efectele digitalizarii, platformizarii si inteligentei artificiale asupra creatiei,
productiei, distributiei si consumului cultural;

— sd analizeze critic sistemul ICC din Republica Moldova prin raportare la modele si practici
internationale;

— sa formuleze interpretdri, modele si solutii argumentate stiintific pentru probleme relevante
ale ICC;

— sd integreze conceptele, teoriile si instrumentele de analiza ale ICC 1n propria cercetare
doctorala.

IV. COMPETENTE DEZVOLTATE
Competente profesionale si de cercetare
— conceptualizarea si problematizarea stiintifica a fenomenelor specifice ICC;
— analiza criticd si comparativa a teoriilor, modelelor si paradigmelor domeniului;
— analiza sistemicad a ecosistemelor, lanturilor valorice, pietelor si modelelor economice ale
1CC;
— evaluarea raporturilor dintre creatie, valoare culturala, proprietate intelectuala si valorificare
economica;
— interpretarea politicilor, mecanismelor de guvernanta si instrumentelor de dezvoltare a ICC;
— evaluarea critica a transformadrilor tehnologice si a efectelor acestora asupra sistemului
cultural si creativ;
— elaborarea si argumentarea unor modele, interpretari si solutii proprii aplicabile cercetarii si
practicii ICC;
— transferul rezultatelor cercetarii cdtre politici culturale, management, antreprenoriat si
dezvoltarea sectorului cultural si creativ.
Competente transversale
Autonomie intelectuald si gandire critica; integrare interdisciplinara; argumentare stiintifica;
responsabilitate academicd; integritate in cercetare; comunicarea si valorificarea rezultatelor
cercetarii in contexte academice si profesionale.

V.REZULTATELE INVATARII
R1. Analizeaza critic teoriile si paradigmele fundamentale ale industriilor culturale si creative si
argumenteaza relevanta si limitele acestora.
R2. Compard modele conceptuale si institutionale de definire, clasificare si analiza a ICC si
justifica utilizarea lor intr-un context de cercetare determinat.
R3. Explicd si modeleaza relatiile dintre creativitate, cultura, proprietate intelectuald, productie,
piata si generarea valorii culturale si economice.
R4. Analizeazd sistemic ecosisteme, lanturi valorice, actori, infrastructuri, modele
organizationale si mecanisme economice specifice ICC.
R5. Evalueaza critic politicile culturale, mecanismele de guvernantd, finantare si dezvoltare a
industriilor culturale si creative.



R6. Interpreteaza efectele digitalizarii, platformizarii si inteligentei artificiale asupra proceselor
si modelelor de functionare ale ICC.

R7. Analizeaza sistemul industriilor culturale si creative din Republica Moldova prin raportare
critica la teorii, modele si practici internationale.

R8. Elaboreaza si argumenteaza o analiza, un model conceptual sau o solutie proprie pentru o

problema relevantd domeniului ICC si o integreaza in demersul cercetarii doctorale.

VI. CONTINUTUL DISCIPLINEI. PLANUL TEMATIC

Nr. | Tema Continuturi esentiale
Geneza si evolutia conceptului; industria culturala,
| Fundamente teoretice si paradigme | industriile culturale, industriile creative si economia
ale industriilor culturale si creative. creativa; delimitari conceptuale; principalele scoli, teorii
si modele de interpretare; abordari critice contemporane.
Creativitatea si capitalul creativ; raportul dintre valoarea
) Economia creativitatii si | culturala, simbolica, sociald si economicd; proprietatea
mecanismele generirii valorii. intelectuald ca mecanism de protectie si valorificare;
transformarea creatiei in resursa economica.
Structura functionald a ecosistemelor creative; actori,
3 Arhitectonica si ecosistemele | institutii si relatii; infrastructuri, retele si platforme;
industriilor culturale si creative. interdependenta  dintre  sectorul  public, privat,
independent, academic si societatea civila.
Creare, producere, distribuire, promovare, acces si
4 Lanturile valorice si functionarea | consum; generarea si circulatia valorii; raporturile dintre
pietelor culturale si creative. creator, intermediar, platforma si public; transformarea
lanturilor valorice traditionale.
.. . . | Organizatii culturale si intreprinderi creative; IMM-uri,
Modele organizationale, economice si L o . .
5 . ’ | freelanceri si antreprenoriat creativ; modele de afaceri si
antreprenoriale ale ICC. . ’ o . o ’
monetizare; finantare, sustenabilitate si competitivitate.
. . Modele de guvernantd; politici culturale si economice;
Guvernanta si politicile de . . . .
LT . | mecanisme publice si private de finantare; programe si
6 dezvoltare a industriilor culturale si | . . . o
. ? mstrumente internationale; evaluarea critica a
creative. . . Lo
interventiei publice in dezvoltarea ICC.
Digitalizare si platformizare; tehnologii emergente; 1A in
7 Transformarea digitala si inteligenta | procesele creative; transformarea producerii, distribuirii
artificiala in ICC. si consumului cultural; proprietate intelectuala,
responsabilitate si provocari ale mediului digital.
Strategie si competitivitate; inovare culturald si creativa;
2 Management strategic, inovare si | managementul performantei; evaluarea impactului
dezvoltare sustenabila in ICC. cultural, social si economic; rezilienta si dezvoltarea
sustenabild a ecosistemelor creative.
Geneza si institutionalizarea ICC; configuratia
Industriile culturale si creative in | ecosistemului national; actori, sectoare si mecanisme de
9 Republica Moldova: analiza, politici | dezvoltare; raportarea critica la modelele internationale;
si perspective. probleme structurale, oportunitdti si scenarii de
dezvoltare.




Logica conceptuald a disciplinei: fundamente teoretice — valoare — ecosistem — lant
valoric si piatd — modele economice — guvernantd — transformare digitalda — management si
inovare — sistemul ICC din Republica Moldova.

VII. STRATEGII SI METODE DE PREDARE—iNVATARE

Procesul didactic este organizat in concordanta cu caracterul doctoral al disciplinei si
combind fundamentarea teoreticd cu analiza criticd si aplicarea conceptelor la fenomene si
procese reale din industriile culturale si creative.

Se utilizeaza: expunerea problematizatd; seminarul doctoral; analiza critica a teoriilor si
modelelor; studiul de caz; analiza comparativa; analiza documentelor si politicilor culturale;
cartografierea ecosistemelor si lanturilor valorice; modelarea proceselor economice si
organizationale; dezbaterea academicd; evaluarea colegiald; consultatia stiintificd individuala.

Studiile de caz si sarcinile aplicative se coreleaza, dupa caz, cu domeniul cercetarii
doctorale si pot viza muzica, artele spectacolului, cinematografia si audiovizualul, patrimoniul
cultural, artele vizuale, designul, industriile digitale sau alte sectoare culturale si creative.

VIII. ORGANIZAREA STUDIULUI INDIVIDUAL
Studiul individual reprezintd componenta principald a volumului de muncd al
doctorandului si este orientat spre aprofundarea critica a literaturii, analiza empirica a ICC si
elaborarea unui produs stiintific propriu.

Activitatea Produsul / rezultatul urmarit Ore

Lo . Sinteza criticd a teoriilor si
Studiul literaturii stiintifice 7| 40
modelelor relevante

Matrice comparativd / analiza

Analiza conceptuala si _ )
fiva argumentatd a conceptelor si | 30
compara
p modelelor ICC
Cartografierea actorilor,

Analiza ecosistemului sau

. relatiilor,  infrastructurilor  si | 35
sectorului selectat

mecanismelor functionale

. . ) . Identificarea  proceselor  de
Analiza lantului valoric si a N
creare, producere, distribuire, | 30

modelului economic . .
consum si valorificare

Studiu critic privind guvernanta,

Analiza politicilor si| ... . .
. . > | digitalizarea, inovarea sau | 25
transformarilor sectoriale
dezvoltarea ICC
Elaborarea produsului stiintific | Studiu analitic / articol / capitol 40
final integrabil 1n cercetarea doctorala
TOTAL 200

IX. SARCINI APLICATIVE
Activitatea individuala si seminariala include, in functie de problematica cercetata:
— compararea critica a unor teorii, definitii sau modele de clasificare a ICC;
— elaborarea unei harti functionale a unui ecosistem cultural sau creativ;

6



— reconstruirea si analiza lantului valoric al unui produs, serviciu sau sector cultural;

— analiza unui model organizational, antreprenorial sau de monetizare;

— evaluarea unui instrument de politicd culturald sau a unui mecanism de finantare;

— analiza efectelor platformizarii, digitalizarii sau inteligentei artificiale asupra unui sector ICC;

— analiza comparativd a unei componente a sistemului ICC din Republica Moldova cu un
model sau o practica internationala,

— formularea unei interpretari, a unui model conceptual sau a unor solutii proprii fundamentate
stiintific.

Sarcinile urmaresc trecerea de la descrierea fenomenelor la explicarea mecanismelor, evaluarea

critica a acestora si formularea unor contributii proprii.

X. EVALUAREA REZULTATELOR iNV:&TARII SI STANDARD MINIM DE
PERFORMANTA
Evaluarea verifica nivelul de intelegere teoretica, capacitatea de analizd critica si
sistemica, aplicarea conceptelor si autonomia stiintificd a doctorandului.

Componenta evaluarii Continut Pondere
Analize critice, studii de caz,

Evaluare curenta interventii academice si produse | 50%
aplicative
Examen:  lucrare  stiintifica

Evaluare finala aplicativa, prezentata si sustinutd | 50%
oral

TOTAL 100%

Evaluarea finala constd in elaborarea si sustinerea unei lucrdri axate pe o problema
relevanta a industriilor culturale si creative, fundamentata teoretic si sustinutd prin analiza
proprie.

Lucrarea poate constitui un studiu analitic, un articol stiintific, un model conceptual sau o
componentd integrabild in teza de doctorat.

CRITERII DE EVALUARE

Criteriul Pondere
Fundamentarea teoretica si actualitatea problemei 20%
Analiza criticd si utilizarea adecvatd a literaturii

o ’ 20%
stiintifice
Coerenta analizei si aplicarea conceptelor si 20%
modelelor ICC
Calitatea componentei aplicative si argumentarea 20%
rezultatelor
Contributia proprie si relevanta pentru cercetarea 10%
doctorala
Integritatea academica, citarea si sustinerea 10%
stiintifica




| TOTAL | 100%

Pentru promovarea disciplinei, doctorandul trebuie sd demonstreze cunoasterea si
utilizarea criticd a teoriilor si conceptelor fundamentale ale ICC; capacitatea de analiza sistemica
a unui fenomen, sector, ecosistem sau mecanism specific ICC; utilizarea argumentata a literaturii
stiintifice si a surselor verificabile; aplicarea conceptelor teoretice intr-o analizad proprie;
formularea unor concluzii fundamentate si delimitarea contributiei personale.

Produsul final trebuie sd corespunda exigentelor academice ale nivelului doctoral privind
argumentarea, originalitatea, autonomia intelectuald, integritatea si calitatea comunicarii
stiintifice.
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